PROGRAMA DE PROYECCION PROFESIONAL

Programa 2019/2

ASIGNATURA| CAMPANAS PUBLICITARIAS | DOCENTE| PERRONE, ROMINA

|:| Marca |:| Desarrollo de las etapas de estrategia

|:| Historia, comunicacion, status actual

Distribucidn de mensajes

|:| Productos, estacionalidad, diferenciales

|:| Mystery shopper
[]
|:| Contexto
|:| Dindmica del segmento
|:| Contexto socioecondmico
|:| Cultura pais
|:| Competencia |:| Creatividad

Concepto creativo
presentado como racional 0 mood video
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KPIs por etapa y medio
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Ecosistema de campafia

Justificacion de la eleccion de cada medio

100

Plan de medios

Discursos / Mensajes

Territorios Ideas para digital (RRSS y display)

Posicionamientos
Ideas para apps (Spotify, Waze)

Uso de herramientas de exploracion \deas para TV, Grdfica y Radio

(Entrevistas, consumer journey, desk research, etc.)

Activacion

OO

Descripcidn con variables duras y blandas

Perfil comprador / Un dia en la vida |:| Texto Guia de presentacion (de 1a 3 carillas)

[]
00 g OO0

|:| Diagndstico y conclusiones

Profundidad

[ ]
|:| (laridad
[]

Brief de comunicacion

|:| Estrategia

|:| Tono y personalidad de la marca

|:| Territorio y Posicionamiento comunicacional

|:| Planteo estratégico

Firma del docente Firma del estudiante Fecha



