PROGRAMA DE PROYECCION PROFESIONAL

ASIGNATURA | PUBLICIDAD VI DOCENTE | STORNI, MARTIN
5 0% AVANCE |:| Planificacion estratégica
|:| Estrategia de audiencia por red seleccionada
|:| Presentacién del proyecto |:| Observaciones e insights

|:| Crear concepto de brief y concepto creativo

|:| Nombre del proyecto profesional

|:| Rol y formatos seleccionados para cada plataforma

I:l Descripcién del proyecto

|:| Conceptos en imdgenes en relacion con el proyecto. |:| Estrategia y gestion de contenidos
|:| Objetivo general del proyecto profesional D Generacion de topicos (Mapa)
I:I Situacién problemética a abordar I:I Definir categorias de contenidos

D Racional de contenidos

I:l Desarrollo del contexto inmediato
I:l Objetivos por categorias

D Investigacion y andlisis del posicionamiento actual

D Investigacion y andlisis del comportamiento de la audiencia (redes sociales).
Detallar las necesidades latentes y manifiestas A
[ ! 100% FINALIZACION
Determinar la relacién empresa con la comunidad (audiencia) deseada
]

|:| Presentacion de piezas en social media para la | Etapa

I:l Desarrollo del corpus de la marca
|:| Piezas de comunicacion para Facebook e Instagram (primer mes de campafia).

Historia

Historicidad |:| Planeamiento estratégico de contendidos (I Etapa)
Misién |:| Desarrollar el planeamiento estratégico de medios
Vision |:| (alendario de planificacion

Valores |:| Propuesta de comunicacion Il Etapa

Crear contenidos para piezas de comunicacion en Facebook e Instagram

Crear un canal en YouTube (Simulacion)

|:| Beneficios funcionales
I:l Beneficios emocionales

Modelo inspiracional. Circulo de Oro

Planeamiento estratégico de contenidos para la Il Etapa

Desarrollar el planeamiento estratégico de medios

HIN NN

Calendario de planificacién

Personalidad de marca

. . |:| Propuesta de comunicacién IIl Etapa
Arquetipo marcario
|:| Crear activaciones marcarias

|:| Texto Guia de presentacion (de 1a 3 carillas)

Firma del docente Firma del estudiante Fecha



